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La mejor Base
para un proyecto |
empresarial | |

Si su empresa o proyecto de empresa es innovador, en Malaga
se encuentfa el mejor sitio donde ubicarlo. BIC EURONOVA,
como miembro de la red de Centros Europeos de Empresas e
Innovacion cuenta con el apoyo y pro-
yeccion internacional de la Comision de
las Comunidades Europeas y tiene
como objeto potenciar la creacion de

PYMES, asi como el crecimiento y
expansion de las ya existentes.

Para ello facilitamos al empresario todo
tipo de ayudas practicas, desde estu-
dios de viabilidad, desarrollo técnico, 2|

econémico, financiero y comercial,
hasta la realizacion del plan de empresa
y asistencia en la ejecucion del proyec-
to.

Y por supuesto, un lugar excepcional
donde instalarse, nuestras oficinas y
naves en régimen de alquiler en el
Parque Tecnologico de Andalucia en
Malaga.

Asi que ya sabe, no es necesario que se

dedique a las altas tecnologias ni disponer de una gigantesca
estructura; tan solo con que el producto, los procesos, el mar-
keting o la gestion de su pequeiia 0 mediana empresa sean
innovadores, pongase en contacto con BIC EURONOVA, sin
duda alguna encontrara la mejor base. L

BIC “EURONOVA, S A.

Centro Europeo
de Empresas e Innovacién
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Editorial

LA PARADOJA EUROPEA

a Comision Europea publico en diciembre pasado el Libro Ver-
de de la Innovacion, y como dice en su primer parrafo intro-
ductorio, “el objetivo del presente Libro Verde es identificar
los diferentes elementos, positivos y negativos, de los que depende
la innovacion en Europa y formular propuestas de accién que permi-
tan incrementar la capacidad de innovacion de la Union”.

Uno de los aspectos mas importantes que definen el estado de la
| innovacion en Europa es la denominada “paradoja europea”, y que puede definirse de la

' siguiente manera:

' Los resultados cientificos de la Unidn Europea, comparandolos con los de sus principa-
- les competidores, Japon y Estados Unidos, son excelentes, pero en los dltimos quince
| anos sus resultados tecnolbgicos, industriales y comerciales en los sectores punta,
" tales como la electrénica y las tecnologias de la informacion, se han deteriorado.

' Dicho de otra manera, Europa tiene grandes dificultades para conseguir que sus resul-
' tados cientificos se conviertan en productos que compitan en mercados globalizados.

Tanto el IV Programa de la Union Europea como el Plan Nacional de 1+D, asi como el Plan
' Andaluz de 1+D, consideran fundamentales que los proyectos que se presenten a estos
programas tengan una amplia relacion con el mundo empresarial e incluso que sus
' resultados vayan dirigidos hacia el mercado de una forma directa.

- Elreto del desarrollo cientifico y tecnoldgico europeo en los proximos anos esta en esta-
' blecer vinculos estables entre los llamados mundos cientifico y empresarial, y es en ese
* nexo de unién donde los Parques Tecnologicos Europeos pueden encontrar un camino que
les permita desarrollar con éxito estos contactos.

- No cabe la menor duda de que la ciencia y la tecnologia, en los albores del proximo mile-
El reto del desarrollo : . - P, : : .3

' nio, han de ser no un fin en si mismas, sino un instrumento al servicio del desarrollo
cientifico y ' econémico que permita hacer ganar a Europa competitividad en los mercados y una mayor

tecnolégico europeo capacidad para generar empleo.
en los préoximos anos
esta en establecer

vinculos estables
: OXi n i litico favorabl i i
entre los llamados El reto de los proximos anos es aprovechar el discurso politico favorable hacia la inno-

El Parque Tecnoldgico de Andalucia tiene entre sus objetivos convertirse en ese instru-
mento difusor de tecnologia que permita un mayor desarrollo econémico de Andalucia.

RS | vacion para poner todos nuestros recursos cientificos y tecnologicos en direccion a la com-
mundos cientifico y | petitividad y los mercados. Quiza el futuro de Europa en los mercados globalizados se
empresarial ' encuentre en que desaparezca esa “paradoja europea” con respecto a la innovacion.




AIR LIQUIDE INAUGURO
SUS INSTALACIONES EN

EL PTA

- El grupo Air Liquide inauguré el pasado dia 25 de enero sus nuevas instalaciones en el Parque
Tecnologico de Andalucia. Se trata de un centro para el acondicionamiento y distribucion de gases
industriales y medicinales que ha supuesto una inversion total para el grupo de 540 millones de

pesetas.

El equipo humano de la nue-
va sede lo componen 35 per-
sonas, repartidas entre la acti-
vidad industrial, que opera en
las ciudades de Jaén, Grana-
da, Almeria, Malaga, Melilla y

. Campo de Gibraltar, y la acti-
vidad medicinal, que da sopor-
te a las ocho provincias anda-
luzas méas Ceuta y Melilla.

El centro cuenta con 10.000
metros cuadrados de superfi-
cie, de los cuales mas de la
mitad son zonas verdes, en
consonancia con el respeto por
el entorno que es una de las
premisas en la construccion de
los nuevos centros Air Liquide,
y ha sido disenado por un gru-
po de expertos de la compania
respondiendo a las exigencias
de facilidad de ampliacion (lo
gue se logra gracias a su carac-
ter modular), y alto nivel de los
medios técnicos utilizados en
su realizacion y adecuacion al
proceso productivo y de acon-
dicionamiento de gases.

Las nuevas instalaciones fue-
ron inauguradas con la pre-
sencia de Antonio Maria Mel-
chor Santaolalla, presidente del
grupo en Espana; Francisco
Mencia, director general de
Industria de la Junta de Anda-
lucia, y Juan Tomé, delegado
provincial en Malaga de Air
Liguide Espana.

El centro recién inaugurado
permite elaborar cualquier tipo
de gases y mezclas proceden-

-

Antonio Maria Melchor Santaolalla presidié la inauguracion.

tes del aire en las proporciones
deseadas y con los controles
de calidad necesarios para ase-
gurar en todo momento las exi-
gencias de la demanda. La
capacidad del nuevo centro es
de 1.000 botellas por dia, que
se acondicionan dentro del plan
de calidad que garantiza que el
proceso de produccion y los ser-
vicios postventa estén avala-
dos por la norma I1SO 9002. En
cuanto a los gases medicina-
les, la garantia de calidad de

sus procesos de produccion
esté avalada por el cumpli-
miento de la Normativa Euro-
pea en ese ambito.

Los sectores de actividad
mas representativos de esta
zona en el area industrial son
la siderurgia, la agroalimenta-
cion, el medio ambiente, la sol-
dadura, las universidades y los
centros de investigacion. A su
vez, la filial Air Liquide Medici-
nal desarrolla sus aplicaciones
en el campo de la oxigenote-

77

Nuestra presencia en Malaga es muy
antigua, data de 1920, cuando se fundé |a
“Oxidrica Malaguena”

11

rapia, ventiloterapia, gases de
anestesia y equipos para qui-
roéfanos, asi como gases para
esterilizacion y crioterapia, entre
otros.

La delegacion de Andalucia
Oriental de Air Liquide cuenta
con un elevado nimero de
clientes que son atendidos y
suministrados a través de una
extensa red de distribuidores
situados de forma estratégica
para cubrir con eficacia toda la
zona.

Uno de los objetivos del gru-
po es la consecucién de “cero”
accidentes entre sus colabora-
dores. Para ello, cada centro de
trabajo dispone de un plan de
accion de seguridad en cuya ela
boracion y seguimiento partici-
pan todos los empleados y cuyo
récord historico esta precisa-
mente en la delegacion situa-
da en Malaga, que logro estar
2.495 dias sin accidentes.

Durante el acto el sefior San-
taolalla, destaco la fuerte inver-
sion realizada, 540 millones de
pesetas, asi como el esfuerzo
en cuanto al aumento de los
medios técnicos “y especial-
mente, en medios humanos.
De las treinta y cinco personas
que componen la plantilla, diez
son técnicos superiores y, el
resto, tiene una titulacién mini-
ma de FP2". La plantilla total
del grupo Air Liquide, que cuen-
ta con cinco grandes plantas en
Espana y trece delegaciones,
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Técnicos de Air Liquide explicaron a los invitados el funcionamiento de la planta.

se sitlia en tormo a las 800 per-
sonas.

El Presidente de Air Liquide
fundamentd la eleccion del PTA
como lugar para desarrollar la
nueva delegacion, “queriamos
sumarnos a esta magnifica rea-
lidad que es el Parque Techo-
l6gico de Andalucia. Nuestra
presencia en Malaga es muy
antigua, data de 1920, cuando
se fundo la “Oxidrica Malague-
na”, y ahora, después de haber
formado parte de la historia
malaguena durante 75 anos,
queriamos integrarnos en el
espacio que representa el futu-
ro, el Parque Tecnoldgico”.

También quiso mencionar, al
término de su intervencion, “a
personas que nos ayudaron
enormemente a que este dia
sea una realidad. Entre ellas,
quisiera citar a Jaime Monta-
ner, y también a Felipe Rome-
ra, Director General del PTA,
que atendi6é todos y cada uno
de nuestros requerimientos y
se desvivid apoyando este pro-
yecto”.

Por su parte, Francisco Men-
cia, Director General de Indus-
tria de la Junta de Andalucia, en
su alocucion destaco la “con-
solidacion efectiva del PTA, que
es ya una realidad incuestio-
nable gue, incluso, esta hacien-
do cosquillas a zonas de Espa-
na mucho mas industrializadas,
lo cual, sin duda, es sintoma de
una inmejorable salud”. Y ter-
mind con un deseo: “Ojala vea-
mos un Parque Tecnologico de
Andalucia cada vez mas gran-
de, aungue ya es el mas gran-
de de Espana y pronto, de
seguir al ritmo que va, sera el
mayor de Europa”.

EL GRUPO AIR LIQUIDE

El grupo Air Liquide ha esta-
do operando en Espana desde
1909, ano en que se fundd la
Sociedad Espanola del Oxige-
no. Desde el pasado uno de
enero, la Sociedad Espanola
del Oxigeno cambid su nombre
por Air Liquide Espana para unir-
se al proyecto del grupo, segln
el cual todas las filiales del

mundo proyectan definitiva-
mente su pertenencia, adop-
tando el nombre de la marca
comercial “Air Liquide”.

En esa misma fecha se cons-
tituyé Air Liquide Medicinal
como filial de Air Liquide Espa-
fia para dar respuesta a una de
las principales y mas arriesga-
das actividades del grupo, la
medicinal.

Casi 25.000 colaboradores
en todo el mundo son encar-
gados de llevar a cabo los obje-
tivos prioritarios del grupo, entre
los que se encuentran “la satis-
faccion de los clientes y la
voluntad de estar siempre pro-

ximos a ellos, la especializa-
cién cada vez mayor en nues-
tro negocio, la innovacion per-
manente y la capacidad de anti-
ciparnos al futuro con solucio-
nes creativas, el respeto por
nuestros colaboradores, la
garantia de calidad de nuestros
productos y la seguridad en
nuestras instalaciones”.

Nacido con el siglo, el gru-
po Air Liquide tiene hoy mas de
noventa anos. Aquella peque-
fia compania que se fundo el
8 de noviembre de 1902 con
un capital de cien mil francos
suscrito por 26 accionistas es
hoy un gran grupo lider en la
produccién, acondicionamien-
to y distribucién de gases del
aire que opera en 62 paises de
todo el mundo.

La prioridad de todos los cola-
boradores del grupo Air Ligui-
de es “la escucha atenta de las
necesidades de nuestros clien-
tes”. La oferta de servicios es
amplia y se traduce en solu-
ciones creativas que permiten
contribuir a la mejora de la pro-
ductividad de los usuarios de
nuestros gases y que, a su vez,
les hacen ganar tiempo para
dedicarse a su actividad prin-
cipal”.

De ese modo, desde hace
varios anos se viene desarro-
llando un programa especifi-
co entre los colaboradores de
la compania con el objetivo de
“satisfacer al cliente”. El éxi-
to de este programa viene refle-
jado por las encuestas formu-
ladas a mas de 12.000 clien-

77

Desde hace mas de treinta anos Air Liquide
colabora con el Centro Nacional de Estudios
Especiales en Francia, asi como con la NASA
(USA) y el NASDA (Japon), suministrando gases
estratégicos tanto para ensayos como para lan-
zamiento de cohetes
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El centro cuenta
con 10.000
metros cuadrados
de superficie, de
los cuales mas de
la mitad son zonas
verdes
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tes en todo el mundo, y con las
que el grupo elabora y pone en
marcha planes de accion ade-
cuados para dar un mejor y
mas amplio servicio.

En ese sentido, fuentes del
grupo afirman que “el servicio
en Air Liguide se entiende como
diario y flexible. Por ello el sumi-
nistro de los gases puede lle-
varse a cabo de diferentes
maneras: por canalizacion, por
cisternas, en botellas e, inclu-
so, a través de instalaciones
de produccion y de servicio “in
situ”, segln sean las necesi-
dades y capacidades requeri-
das”.

Asimismo, las citadas fuen-
tes sefalan que “el espiritu de
colaboracion que nos anima es
independiente del sector de
actividad o el tamano de nues-
tros clientes. Debido a la pro-
ximidad que hemos estableci-
do con ellos, hemos creado
una estructura de delegaciones
en todo el mundo, dotadas de
una gran autonomia y que agru-
pan tanto funciones comercia-
les como técnicas y adminis-
trativas. Para que |os clientes
se beneficien de la mejor tec-
nologia internacional con las
ventajas de un interlocutor
local, el grupo dispone de mas
de 200 centros repartidos en
todos los puntos donde desa-
rrolla su actividad”.

La especializacion y expe-
riencia adquirida por el grupo
ha dado como resultado su pre-

sencia en todos los sectores
de actividad en los que el
empleo de gases contribuye
a mejorar la eficacia de los pro-
cesos de produccién. Dia a dia
se desarrollan nuevas aplica-
ciones en los centros de inves-
tigacion, “y asi, en un oficio tan
antiguo como la soldadura,
hemos puesto a punto una nue-
va gama de mezclas, la gama
ARCAL, que aporta mayor
comodidad en las condiciones
de trabajo del soldador y que
incrementa su productividad”.

En la industria de los semi-
conductores, cada dos afnos
las generaciones son reem-
plazadas y precisan de una
mayor pureza de los gases uti-
lizados. Los procesos indus-
triales son cada vez mas com-
plejos. Para simplificarlos y opti-
mizarlos, Air Liquide ha dise-
nado modelos a escala para
instalaciones sofisticadas que
serian extremadamente cos-
tosas si tuvieran que ser ensa-
yadas a escala real.

En cuanto al apartado medi-
cinal, “en el seno de los hos-

pitales hemos llegado a garan-
tizar la calidad de los procesos
de produccidn de los gases y
el servicio prestado hasta la
elaboracion de test farmacéu-
ticos que miden la composicion
de los fluidos medicinales en
el punto de utilizacién. Nues-
tros servicios gestionan el apro-
visionamiento, la instalacion de
equipos de distribucion y su
puesta en marcha. Nuestra
actuacion en el campo domici-
liario hace que el oxigeno medi-
cinal que comercializamos para
tratamientos de oxigenoterapia
esté presente en multitud de
hogares.

Ademas, desde hace méas de
treinta anos Air Liquide cola-
bora con el Centro Nacional de
Estudios Espaciales en Fran-
cia, asi como con la NASA
(USA) y el NASDA (Japdn), sumi-
nistrando gases estratégicos
tanto para ensayos como para
lanzamiento de cohetes. El Tra-
bajo en equipo de Aeroespa-
tiale y Air Liquide ha dado como
resultado el recipiente criogé-
nico del Ariane V, que ha sido

construido con paredes de 2
milimetros de espesor, 23
metros de altura y 162 tone-
ladas de peso en el despegue,

EVOLUCION DEL GRUPO
AIR LIQUIDE

El esfuerzo investigador de
George Claude, que trataba de
desarrollar un procedimiento
para la separacion del oxigeno
y del nitrdgeno por destilacion
del aire liquido, y el apoyo de
Paul Delorme, dio como resul-
tado en el otono de 1902 “|air
Liquide Sociedad An6nima para
el Estudio y la Explotacion de
los procedimientos George
Claude”, embrién de lo que
mas tarde seria el grupo Air
Liquide.

En 1903, la primera unidad
de produccion de gases indus-
triales se monta cerca de Paris,
pero habra que esperar hasta
1905, ano en que se obtienen
280 metros cibicos de oxige-
no a una pureza del 93 por
ciento, para confirmar el cum-
plimiento de uno de los objeti-
vos de los fundadores de la

Antonio M. Melchor conversa con Francisco Mencia, Director General de Industria de la Junta de Andalucia.




Los invitados contemplan los depdsitos de gases.

sociedad, que era la produc-
cién industrial de este gas.

En estos momentos también
se produce acetileno, oxigeno,
y se fabrican sopletes de sol-
dadura oxiacetilénica. Solo un
ano después, Air Liquide
comienza a pagar dividendos a
sus accionistas, algo que no
ha dejado de hacer desde
entonces.

La expansion internacional
comienza con el montaje de
nuevas fabricas en Franciay con
la instalacién de la compania
en Bélgica, Italia, Japdn y Cana
da, y su desarrollo da como
resultado la primera aplicacion
importante con el corte de cha
pas de acero en los astilleros
navales del mundo enteroy en
la produccion de agua oxigena-
da, siendo hoy la sociedad uno
de los principales fabricantes
europeos de este producto.

Entre 1909y 1933 |la com-
pafia se instala en Espana,
Rusia, Escandinavia y Suda-
mérica, y construye las prime-
ras plantas de produccion de
argon, kripton y oxigeno liqui-
do. El crecimiento continGia en
el periodo de entreguerras y es
en 1945 cuando se produce el
mayor incremento, con un resuk
tado que supera los mil millo-
nes de francos de beneficio
neto.

La generalizacion del sumi-
nistro de gas en forma liquida
y el nacimiento de la gran masa
marcan una época gloriosa
para la compania. Se implanta
la mayor red del mundo de
canalizaciones y gaseoductos
para abastecer de gases indus-
triales a la siderurgia de la
region de Lorraine en el norte
de Francia y se instalan nuevas
plantas con grandes capaci-
dades de produccion cerca de
Lyon y Paris. Este desarrollo vie-
ne coronado con la creacién en
1962 del Centro de Estudios
Criogénicos en Grenoble y la
fundacion en 1970 del primer
Centro de Investigacion Clau-
de Delorme en Logesen Josas,
cerca de Versalles.

Los datos econdémicos corro-
boran la buena marcha de la
compania, que arroja una tasa
de crecimiento anual del 15 por
ciento, situandose entre las
diez primeras empresas fran-
cesas y contando con cien mil
accionistas durante los anos
60y 70.

Sin embargo, el principal acti-
vo de Air Liquide no son sus
gases sino su tecnologia, que
se exporta a todo el mundo.
Una buena muestra de ello es
la creacion de Euroespace para
el estudio de las posibilidades
comerciales de los lanzadores

de satélites, que comienza su
actividad con un proyecto para
el diseno de la estructura de
lanzamiento de un cohete con
hidrdgeno y oxigeno liquido que
se traducira en el programa
Ariane.

La voluntad de internaciona-
lizacién y diversidad de la com-
pania se traduce en la recon-
quista del mercado americano,
gue se habia visto afectado por
la Il Guerra Mundial, y la expan-
sién en Asia con la creacion de
filiales en Tailandia y China. Asi-

tores, lo que le convierte en el
primer especialista de gases
del aire y equipos del mundo.
Se desarrollan nuevas técnicas
para producir gases por absor-
cién o por permeacion a través
de membranas y nacen las ins-
talaciones en la propia factoria
del cliente con el sistema Flo-
xal.

En 1986 se firma con el Cen-
tro Nacional de Estudios Espa-
ciales un importante acuerdo
para el abastecimiento de hidrd-
geno liquido destinado al pro-

|QUIDE
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Air Liquide cuenta con la mas avanzada tecnologia.

mismo, la decision de desa-
rrollar actividades en el campo
del gas carbdnico para el mer-
cado de las bebidas gaseosas
y la conservacion de los ali-
mentos, da como resultado la
adquisicion de sociedades
como “Carboxique” en Francia,
“Cardox” en USA o “Agefko” en
Alemania.

Durante los ochenta, Air Liqui-
de refuerza su posicion en los
mercados quimico y de solda-
dura con la adquisicion de com-
panias lideres en estos sec-

grama Ariane V, originandose asi
la construccion del mayor licua-
dor de hidrogeno de Europa, que
esta situado en Waziers, en el
norte de Francia. Este licuador
no soélo abastece al mercado
espacial, sino también a las
industrias europeas consumi-
doras de hidrogeno, sobre todo
a la electronica. En 1988 se
crea Aeroespatiale y Air Liqui-
de, el grupo de interés econo-
mico Cryoespace, destinado a
fabricar los tanques criogénicos
de los cohetes Ariane IVy V.




TELEFONOS DE
ONEDAS PARA
INTERIORES

Alcatel 7001,/2.

U Alcatel Citesa desarrollo en 1982 el primer TRM (Teléfono Regular de Monedas) para Telefonica. Desde enton-
ces ha mantenido su liderazgo en este tipo de productos mediante la continua mejora y perfeccionamiento de los
aparatos. Los modelos de 22 generacion Alcatel 7001 y 7002 se venden actualmente en Espana, Hungria, Argenti-

na, Méjico y Venezuela.

La idea basica del producto es
la de un teléfono de monedas, sin
protecciones especiales contra
robo y vandalismo que es super-
visado y gestionado por el usua-
rio.

El abonado, que paga periodi-
camente al operador teléfonico
el recibo con la medida y el coste
del senvicio telefonico, lo compensa
y ademas obtiene un beneficio
mediante la recaudacion de las
monedas que el usuario ha utili-
zado durante la l[lamada.

Este simple concepto ha tenido
un notable éxito en Espana, don-
de se han instalado mas de
200.000 teléfonos de este tipo
a lo largo de su historia y esta sien-
do muy bien aceptado en otros cin-
co paises. La calidad del servicio
y del producto ha sido uno de los
factores fundamentales del éxito.

La evolucion del producto

EI TRM original utilizaba selec-
tores de monedas mecanicos, de
almacenamiento intermedio de
monedas y una unidad especial
instalada en la central telefénica.
Todo esto contribuia a su tamano,
coste y falta de flexibilidad en el
tipo de monedas que podia mane-
jar.

Este modelo fue substituido por
el TRMA, muy reducido en tamano
y coste, con un selector electré-
nico de monedas y que solamen-
te necesitaba un generador nor-
malizado de impulsos de compu-
to (Teletax) en la central. Este
modelo es conocido como el Alca-
tel 7001.

La evolucion de la tecnologia de
microordenadores y de memorias

ha facilitado la posibilidad de inte-
grar, dentro de la inteligencia del
equipo, las complejidades de cual-
quier sistema de tarificacion, como
el espanol, con lo que es posible
eliminar el generador de impulsos
de computo en la central y utilizar
una linea telefonica normal. Este
modelo es conocido como Auto-
tarificado o Alcatel 7002.

Se han realizado adaptacioones
de estos modelos para todos los
paises citados anteriormente, pero
el progreso continda, y en fase
avanzada de desarrollo se encuen-
tra un modelo que cumple los requi-
sitos de un mercado liberalizado,
esto es, autotarificado y de menor
coste y volumen y que ademas se
complementa con otro modelo que
afrontaréa los futuros desafios de
una sociedad sin dinero, un telé-
fono de pago que puede utilizar las
tarjetas inteligentes del esperado
monedero electronico.

La globalizacion del mercado

Hasta ahora el desarrollo del
mercado ha sido a través de la verr
ta de equipos a operadores del ser-
vicio telefénico en diversos paises.
Las tendencias actuales de libe-
ralizacion del mercado permiten
intuir un desarrollo bastante dife-
rente.

Una vez realizada la adaptacion
a un pais determinado, hay posi-
hilidad de vender los equipos, no
solamente a los operadores tradi-
cionales del servicio telefonico,

sino a proveedores especificos de.

un servicio de teléfonos de mone-
das, que, operando en una esca-
la mas pequena y de una mane-
ra similar a los operadores de

CARACTERISTICAS

maguinas vendedoras y tragape-
rras, podran alquilar los equipos a
los abonados finales y revender el
servicio de pago.

La experiencia de Alcatel CITE-
SA en mercados telefénicos inter-
nacionales, sus posibilidades de
distribucion a través de las uni-

dades locales de cada pais y la
calidad tanto en los productos ofer-
tados como en el diseno, permi-
ten afrontar con esperanzas este
nuevo desafio que la politica libe-
ralizadora de mercados de la Union
Europea ha convertido en una mag-
nifica oportunidad de negocio.




La tecnologia laser esta lla-
mada a constituir una préxima
revolucion industrial de un efec-
to tan amplio como ha podido
suponer la incorporacion de los
microprocesadores. De hecho,
en paises como Estados Uni-
dos o Japon, las tasas de pro-
duccion en determinados sec-
tores, principalmente el de la
automocién, han aumentado
paralelamente a la incorpora-
cidn de equipos laser que han
automatizado y mejorado la
obtencion del producto final.

Para llevar a cabo una solda-
dura con laser, un haz de sufi-
ciente potencia ha de enfocar-
se sobre la superficie de las pie-
Zas a unir. A partir de un deter-
minado umbral de energia,
todos los materiales se evapo-
ran si la energia suministrada
puede ser absorbida por el
material; este fenomeno se
conoce como acoplamiento opti-
co y explica el comportamiento
selectivo de algunos laseres
con determinados materiales.

En un primer estadio, un por-
centaje variable de la luz pro-
cedente del laser se refleja en
el material perdiéndose, mien-
tras que el resto es absorbido
por el material (acoplamiento
Optico). El porcentaje de luz
reflejada, por tanto no dtilen la
soldadura, es tanto mayor
cuanto mas elevada sea la

LAS APLICACIONES DEL
LASER EN LA SOLDADURA
INDUSTRIAL

_) De entre todas las posibilidades que nos permite el haz laser en la industria, la soldadura es posr-
blemente la menos conocida y la mas moderna. En su estado actual, no debe considerarse como
una técnica alternativa sino como una red que ofrece oportunidades de fabricacion dificiles o impo-
sibles hasta ahora para otros métodos de union soldada.

Procesado con laser de acero inoxidable.

reflectividad del material. Este
hecho es de gran importancia
ya que todos los metales son
reflectantes, aunque sélo el
cobre y el aluminio presentan

valores tan elevados como para
plantear serios problemas, que
generalmente se traducen en
una limitacién en el espesor de
la zona a soldar.

La fraccién restante de laluz
incidente pasa a calentar y fun-
dir rapidamente la superficie
del material, provocando la for-
macién de un orificio en el
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metal que avanza a medida
que el laser se mueve en la
direccion de soldeo, dejando
tras de él una superficie bri-
llante y plana (ya que la pérdi-
da de material ha sido minima)
diametralmente opuesta a la
ofrecida con las técnicas tradi-
cionales de soldadura por
fusion. En estas, la capacidad
de penetracién es menor ya
que el calor depositado en la
muestra se dispersa en todas
las direcciones. Por debajo de
unos pocos milimetros, la pene-
tracion de las soldaduras de
gas y de arco se ven limitadas,
y las uniones adoptan formas
de "V". El uso de miltiples
pasadas permite eliminar este
problema, aunque el proceso
se vuelve tedioso y lento. La
soldadura por laser sin embar-
g0, transfiere la energia hacia
el material como una linea
extendiéndose a través del
espesor, como si de un “dardo
térmico” se tratara.

El perfil de una soldadura con
laser ‘es mas profundo que
estrecho, pudiéndose inter-
pretar que la energia aportada
a la pieza se ha empleado
mayoritariamente en profundi-
zar y fundir la interfase y tan
s6lo una pequena parte se ha
gastado en fundir los alrede-
dores. En una soldadura ideal,
todo la energia que suminis-
tramos deberia emplearse en
profundizar. Un paradmetro que
nos permite cuantificar y com-
parar las superficies soldadas
por unidad de energia deposi-
tada es'lo que se conoce como
“eficiencia de unién”. Una com-
paracion de sus valores para
distintas técnicas de soldadu-
ra se presenta en la Tabla I.

Tipos de sistemas laser
empleados en soldadura

Hasta el momento hemos
hablado genéricamente de sol-
dadura con laser sin mostrar
las diferencias existentes entre

TABLA I
EFICIENCIAS DE UNION RELATIVAS PARA DISTINTAS
TECNICAS DE SOLDADURA

Proceso de union

Eficiencia de union
(mm’/kj)

Soplete de 02-Acetileno
MIG/MAG
TIG

Soldadura con arco sumer-
gido (SAW)

Haz de electrones

Laser

0.2:0.5

0.8-2
4-10
20-30
15-25

Corte Laser de Chapa.

los laseres mas comunmente
usados: el CO:2 y el Nd:YAG.
Vamos a analizarlos en funcién
de dos parametros: la longitud
de onda de trabajo y la poten-
cia de salida.

El laser de CO: opera a una
longitud de onda de 10.640
nm, mientras que el de Nd:YAG
lo hace a una longitud 10 veces
menor. Este hecho limita el uso

de estos (ltimos, ya que la
reflectividad de determinados
materiales a esta longitud de
onda es extremadamente alta.
No obstante, con configuracio-
nes especiales que impiden
que las reflexionen retornen al
interior del laser, lo que oca-
sionaria danos irreversibles,
ambos laseres pueden soldar
los mismos materiales. La gran

ventaja de los laseres de
Nd:YAG en cuanto a su longj-
tud de onda es su total com-
patibilidad con épticas corrien-
tes de vidrio o cuarzo, consi-
derablemente mas baratas de
las de Cu pulido que se usan
en COz. Esa misma razén per-
mite el guiado y focalizado con
fibra 6ptica asi como el aco-
plamiento a robots industria-
les, aumentando de modo con-
siderable el nUmero y tipo de
aplicaciones gque se desarro-
llan con ellos.

El laser de CO: en cambio, le
gana la batalla al Nd:YAG en
cuanto a potencia se refiere,
En el mercado actual existen

pocos modelos que superen
los 2kw en estos Gltimos, mien-
tras que potencias de 10kw
son comercialmente disponi-
bles con facilidad en CO-z. Logi
camente, la penetracion reque-
rida en la soldadura es la que
debe determinar la potencia de
nuestro sistema. Como dato,
un Nd:YAG de 1 kw puede sol-
dar inoxidable de 4-6 mm a



velocidades de proceso de
1m/min. Es conveniente esta-
blecer, antes de la adquisicion
del equipo, un protocolo que
permita examinar las necesi-
dades reales y las de futura rea-
lizacién de la empresa con las
prestaciones del equipo.

El laboratorio de Procesado
y Analisis de Materiales con
Laser (LPAML) situado en los
Servicios de Investigacion de
la Universidad de Malaga (SIU-
MA) dispone en la actualidad
de un sistema laser con apli-
caciones industriales. El cita-
do equipo consta de un laser
de Nd:YAG de 1.200 W que a
través de un moédulo comparti-
dor del haz que permite llevar
a cabo aplicaciones en un sis-
tema automatizado de 5 ejes
gobernado mediante control

numérico computerizado (CNC)
con una exactitud de posicio-
nado mejor que 0.02 mm., o
en un robot industrial que per-
mite realizar trabajos en cual-
quier posicion del espacio. El
haz laser es incorporado al
robot mediante fibra dptica sin
pérdidas de energia, lo que per-
mite su incorporacion en cual-
quier punto de una cadena
industrial manteniendo la fuen-
te laser en una posicion fija.
El equipo descrito es el pri-
mero gque se introduce en Espa-
na en un Centro Publico de
Investigacion y el Unico exis-
tente en la actualidad en el Sur
del territorio nacional. Las posi-
bilidades que abre a la expan-
sion industrial en nuestra
Comunidad son ilimitadas
teniendo en cuenta las diversa

TABLA 11
VENTAJAS DE LA SOLDADURA CON LASER

1. Soldaduras mas profundas y estrechas.
— Limitacién exclusiva por |a potencia del laser empleado.

2. Menor aporte de calor a la union.
— Menor distorsion térmica, evitando procesos de postmecani-

zado.

— Posibilidad de llevar a cabo soldaduras en cercania de com-
ponentes termolabiles (electronicos y otros).

— Los danos metallrgicos, principalmente el crecimiento inter-
granular y la dimension de la zona afectada térmicamente se

ven disminuidos.

3. Altas tasas de produccion y flexibilizacion del proceso.

— Velocidades altas.

— Posibilidad de compartir distintas estaciones de trabajo un

mismo laser.

— Alto grado de automatizacion en el proceso (robots, porticos

multiaxiales).

— Completa capacidad de soldeo en todas las direcciones del

espacio.

4. Capacidad de soldeo en zonas de dificil acceso.

5. Incremento en la posibilidad de diseno de componente.
— Eliminacion de limitaciones en sistemas de anclaje y posicio-

nado de la pieza.

— Disminucion de costos por postimecanizado y materiales de
aporte, lo que permite la realizacién de ensayos sin aumento

de costos.
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El perfil de la soldadura con laser es mas pro-
fundo, pudiéndose interpretar que la energia
aportada a la pieza se ha empleado mayorita-
riamente en profundizar y fundir la interfase y
tan solo una pequena parte se ha gastado en
fundir los alrededores
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aplicaciones en que puede
incorporarse (soldadura, corte,
taladrado y endurecimiento tér-
mico).

Conclusiones

Tras lo visto, podriamos con-
cluir lo siguiente:

a) La tecnologia laser pre-
senta caracteristicas excep-
cionales para la soldadura de
materiales metalicos en com-
paracion con técnicas habitua-
les debido a su mejor aprove-
chamiento del foco térmico, lo
que implica disminucion del
HAZ y mayor profundidad de
soldeo (Tabla II)

b) La capacidad de automa-
tizacion unida a otras ventajas
garantizan una completa incor-
poracién al mundo industrial,
permitiendo mejorar la canti-
dad y calidad del producto fabri-
cado (Tabla IIl)

c¢) La asimilacion e introduc-
ciébn de una nueva tecnologia
es siempre lenta. En el caso
del laser, en que cada aplica-
cién concreta significa un nue-
vo reto, se necesitan personas
con formacion para trabajar en
el montaje e instalacion de
equipos y en sus aplicaciones
industriales.

d) Resulta importante una
vision real y positiva de la tec-
nologia laser, y ser capaces de
cuantificar las ventajas que
suponen su incorporacion. En
muchos casos, no se justifican
los costos de operacion y equi-
pamiento para determinado
potencial productivo. Posible-
mente tengamos técnicas alter-
nativas que permitan ajustar-
nos de un modo mas real a las
necesidades de la empresa.

J.M. Vadillo y J.J. Lasema

TABLA 111
DESVENTAJAS DE LA SOLDADURA CON LASER

1. Requerimiento de un preciso anclado y gjuste de las piezas.
— El pequeno diametro del haz enfocado permite su paso a

través de fisuras amplias.

— Pérdidas del foco con anclajes incorrectos.

2. Exactitud y precision en el alineado del laser con la pieza

durante toda la trayectoria.

3. Se hace precisa la incorporacion de sistemas que controlen

tanto la pieza como el haz.

4. El equipamiento completo y los costos de mantenimiento pue-

den llegar a ser caros.
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Recuerdo que durante mi altima estan-
cia en Rio de Janeiro mantuve una conver-
sacion con mis colegas Michel Lacave y
Yann Couvidat sobre la posibilidad de con-
vocar un encuentro internacional dedica-
do exclusivamente & la implementacion de
tecnologias nuevas. Seria un foro con la ani-
ca finalidad de impulsar el desarrollo social
Y econémico basado en la creacion de par-
ques tecnologicos, areas cientificas y cen-
tros de innovacion, incluyendo programas
para la constitucion de pequenas empre-
sas y asociaciones y fomentando las con-
diciones necesarias para la promocion del
autoempleo. En este sentido la idea del
“Sur-Sur” trata de ser realista y su con-
cepeion es muy simple: aprender a mane-
Jar el flujo de informacion, aprender a usar
la tecnologia de cara al avance socioeco-
némico de paises y regiones atendiendo,
desde luego, a sus especificas circunstan-
cias. “Sur-Sur” es un movimiento que quie-
re crear empleo y fuentes de comercio e
industria mediante la aplicacion de los exten-
S0s conocimientos y cientificos ya conoci-
dos.

En cuanto a denominarla “Sur-Sur”, res-
ponde a que esta accion nace de un hecho
evidente: cada pais muestra unas regiones
menos desarrolladas que otras. Yo mismo
vivo en Andalucia, regién clasificada dentro
del grupo 1 por estar considerada de las
menos favorecidas de Europa, pero inclu-
S0 la poderosa Alemania tiene varios “Lan-
der” con un bajo nivel econémico. Son los
procedentes de la antigua Repliblica Demo-
cratica. Por eso considero mucho mejor no
colocar direcciones. Todos semos un poco
norte y un poco sur.

Para un programa como el que estoy expo-
niendo coseche buenos resultados se impo-
ne la necesidad de /a iniciativa privada tan-
to 0 mas que la puablica. Aquella es real-
mente crucial y sin su existencia apenas
podriamos movemos. En mi opinion, ague-
llas areas que carezcan del liderazgo o de
grupos privados o de asociaciones, han de

comenzar por crearios si desean lograr bue-
nas consecuencias hasta de las propias
ayudas oficiales.

Dando un paso mas en el camino prag-
matico, me viene la pregunta de que hemna-
mienta debiera ser Util en nuestros dias
para recibir y enviar tecnologia y conoci-
mientos. Porque el punto esencial es pre-
cisamente el de hallar un instrumento valr-
do y eficiente. En este sentido, varios de
nuestros companeros estan defendiendo
la network “DakarMalaga-Rio de Janeiro”.

Primeramente aparecié el Rally Paris-
Dakar; luego le sucedié el Granada-Dakar,
¥ la tercera generacion consistira sin duda
en el rally telemaético “Dakar-Malaga-Rio de
Janeiro”. Su nombre sirve para demostrar
con claridad que las modemas tecnologias
estan anulando, por fortuna, las distancias.
En este contexto y teniendo en mente el
principio de que la nueva network debiera
ser aplicada en todas |as direcciones, sus
creadores, sin embargo, estiman ideal el
enfocarla mayoritariamente a los paises de
Africa, Sur de Europa, Sudameérica y Asia.
De otro lado también poseen la conviccion
de que solo servira a sus fines si entra a
formar parte del universo recientemente
descubierto y denominado Intemet. El feno-

meno Intemet pasara a convertirse en medio
imprescindible en las colaboraciones inter-
nacionales. Ganara mucho el desarrollo de
los pueblos con su uso.

Desde otro punto de vista, el legal, expre-
50 mi conviceién de que la network habtia
de asentarse dentro del tenritorio de la Union
Europea y concretamente en Malaga.

Lo primero obedece a que Bruselas pro-
mueve continuamente programas y accio-
nes destinadas a zonas fuera de Europa y
teniendo en casa la network que impulsa-
mos, [as facilidades para acogerse a aque-
llos serian incuestionablemente mucho
mayores. :

Y lo segundo, la experiencia de mi ciudad
para la constitucion de asociaciones y socie-
dades internacionales avala de sobra su
candidatura.

Pero lo primordial sigue siendo el pro-
blema senalado anteriormente de saber
navegar y sacar provecho de todas las posi-
bilidades telematicas: correo electrénico,
video-conferencia y medios similares. Las
autopistas de la comunicacion ofrecen espa-
cios largos y profundos a las aventuras de
las redes que como la Dakar-Malaga-Rio de
Janeiro nace con infulas de senir a las gen-
tes. Proyectos como éste no haran inne-
cesario el celebrar encuentros y conferen-
cias, pero evitaran las lagunas y los espa-
cios muertos que surgen tras su clausura
¥y mantendran permanentemente las cone-
xiones. Esta en nuestro animo que la net-
work sirva como centro operativo de ayuda,
colaboracion y promocion de centros de
innovacion y tecnoldgicos, de planes de
desarrollo, de creacion de empleo y for-
macion.

Realmente la “Network Dakar-Malaga-Rio
de Janeiro” es un proyecto fascinante en el
cual, desde ahora, todos vosotros, abso-
lutamente todos estais invitados a partici-
par.

JOSE PEREZ PALMIS
Presidente de ASIT



DISPUESTA PARA EL GRAN SALTO...

DEL Bic-EURONOVA AL CENTRO TECNOLOGICO DE INDUSTRIAS AUXILIARES

Maquinaria

de fabricacion
de

componentes.

Llegaron las ansiadas lluvias a
Malaga, el fin de las restricciones,
el lavado de cara de la calles, la
alegria para las flores y plantas del
cuidado Parque tecnoldgico, la
posibilidad de constatar la calidad
de la nueva construccidn y locali-
zar las posibles goteras.

Son las 9.30 de la mafana,
apresuradamente me dirijo del
aeropuerto al PTA, consulto el
reloj al tiempo que lamento que
hayan retirado el vuelo de Madrid
a Malaga de las 7.20, con lo que
hace que la mafiana quede muy
reducida

Répidamente llego a la nueva
fébrica de Retelsur en el “Centro
Tecnoldgico de Industrias Auxilia-
res”. El grupo de responsables de
la instalacidn, reunidos alrededor
de unos planos, discuten la conve-
niencia de trasladar unos metros
la ubicacién de una médquina de

RETELSUR una

empresa
puntera en
componentes
electronicos de
telefonia y
telecomunicacion

insercion de componentes Radia-
les. Me incorporo a la reunion y
compruebo con complacencia la
coordinacion entre los encargados
de los distintos cometidos.
Pretendemos trasladarnos del
Bic-Euronova al C.T.LA. dentro de
unos dias. Si todo sale conforme a
lo estimado podremos lograr rea-

lizar toda la mudanza e instala-
cién funcionando, con un paro
solo de 24 horas. Ninguno de los
reunidos podemos evitar el ner-
viosismo, como si de un nacimien-
to se tratara.

Hacemos resumen de cuantos
tienen que ayudarnos al éxito de
la operacién PTA, Cia Sevillana de

Imagen del traslado a la
nueva sede y vista parcial
de la préxima nave de
produccion.

Electricidad, Ayuntamiento, Indus-
tria, etc.

Al tiempo de meditar sobre la
importancia y resultado de estas
gestiones, enciendo un cigarrillo
sin darme cuenta de que hace
afios que deje de fumar.

Son casi las diez de la noche,
hacemos inventario general de
toda la situacidn, y como si de la
antesala del gran partido de fut-
bol se tratara, unimos todos en
alto nuestra mano derecha “Al
ataque”. Apagamos las luces y en
nuestros coches abandonamos el
Parque con el convencimiento de
que ha llegado la hora de la cuen-
ta atras.

948,765,

Y una nueva ilusion en Retel-
sur esta a punto de nacer.

Alfonso Puigmitja




1 “El PTA es una realidad, pero hay que seguir avanzado en ella”. Con esta frase, Gaspar Zarrias
parece resumir la labor realizada en el PTA desde sus comienzos. Para el consgjero, “el efecto expan-
sivo de su desarrollo llega a toda Andalucia, y Andalucia se puede beneficiar de ello”, ademas de
asegurar que existen proyectos para seguir “llenando” de empresas el Parque. Siquiera influira en
su desarrollo las préximas elecciones, porque, “el PTA esta consolidado y resulta dificil creer que

“EN ESTOS MOMENTOS
HAY SIETE EMPRESAS
INTERESADAS EN
ESTABLECERSE EN EL PTA”

pueda verse perjudicado por cualquier tipo de factor externo”.

El PTA se esta convirtiendo
en una realidad anunciada.
Siempre se afirmé que el tiem-
po era fundamental para dar
seguridad al proyecto. Ahora
que se han cumplido tres anos,
éen que posicion se encuen-
tra el PTA?

El PTA goza ya a estas altu-
rasy pese a su juventud de un
importante prestigio a todos los
niveles. Es significativo que en
tan solo tres ahos sean ya cua-
renta las empresas asentadas
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El PTA es una reali-
dad pero hay que
seguir avanzando en
ella
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en este Parque, se haya llega-
do a facturar del orden de
18.000 millones de pesetas y
se hayan creado mas de un
millar de puestos de trabajo, el
doble de los que habia hace un
ano. Pero el prestigio del Par-
gue es consecuencia sobre
todo de una buena labor de pro-

mocion. A estas alturas, son
ya muchos los malaguenos que
conocen el Parque y que saben
gue éste es bueno para la eco-
nomia malaguena. Pero es que,
ademas, los empresarios mala-
guenos y andaluces saben que
el PTA es capaz de dar res-
puestas a sus necesidades tec-
noldgicas. Por otra parte, y en
lo que se refiere a su proyec-
cion internacional, ha sido muy
importante el que el PTA fuese
designado sede de la Asocia-
cion Internacional de Parques
Tecnolégicos.

¢Cuales son los proyectos
en marcha de cara a este ano
con respecto al PTA?

En estos momentos son die-
cisiete los proyectos acogidos
a ayudas del PTA, proyectos
gue pueden permitir del orden
de 23.000 millones de inver-
sion, mientras que las sub-
venciones superarian los 4.500
millones por parte de la Junta
de Andalucia y los 5.600 por
parte de la Administracion Cen-
tral. Esto puede suponer 820
nuevos empleos y la consoli-
dacion de otros 453 ya exis-
tentes. De estos proyectos,
ocho estan en un avanzado

Gaspar Zarrias, consejero de Industria , Comercio y Turismo de la Junta
de Andalucia.




estado de ejecucion con res-
pecto a inversiones previstas,
habiéndose iniciado ya la fase
productiva, mientras que otros
seis estan ya en la fase inver-
sora. Los dos restantes estan
en fase inicial.

Uno de los principales es-
fuerzos realizados por el Par-
que Tecnolégico de Andalucia
ha sido el de difusion de su
imagen. ;Cual es su valoracion
de la marca PTA?

En los dlitimos tiempos se ha
avanzado mucho en la inter-
nacionalizacion del PTA sobre
todo, y como ya advertia ante-
riormente, tras la designacion
de éste como sede de la Aso-
ciacion Internacional de Par-
ques Tecnolégicos, que ha per-
mitido que parques de todo el
mundo conozcan Andalucia. A
partir de aqui se favorece el que
empresas instaladas en estos
parques puedan conocer tam-
bién el PTA, sus actividades y
sus posibilidades. También hay
gue destacar la labor que se
ha venido desarrollando en el
terreno de la promocidn, en lo
gue ademas de lo realizado por
los propios responsables del
Parque hay que destacar la
tarea desarrollada por la Aso-
ciacion de Empresarios IDEA.
En cualquier caso, la imagen
del PTA es la de una realidad y
esto se observa sobre todo
entre los propios empresarios.
Un Parque Tecnoldgico debe
repercutir de forma positiva en
el desarrollo econémico de su
entorno, y esto esta ocurrien-

El consejero Gaspar Zarrias, con representantes del Parque y de la Universidad.

do en el caso del PTA. Ademas,
se constata como su volumen
de inversiones en la actualidad
le ha colocado ya en un lugar
ciertamente privilegiado.

& Qué perspectivas hay sobre
instalacion de nuevas empre-
sas en el Parque Tecnologico?

Se puede afirmar que per-
manentemente se trabaja en
la captacién de nuevas inver-
siones, ya que es un proceso
vivo que varia de un mes para
otro. Sirva como ejemplo el
hecho de que el interés por
establecerse en el Parque Tec-
nolégico ha obligado a su
ampliacion. Es dificil sin embar-
g0 apuntar cifras concretas. No
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La Junta de Andalucia debe continuar
con su papel activo a partir de
ayudas y facilidades a las empresas
y canalizando los fondos y
ayudas europeas
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obstante, en estos momentos
hay siete empresas interesa-
das en establecerse en el PTA.
Hablamos de cerca de 29.000
millones de inversioén, con una
importante incidencia en los
puestos de trabajo.

En cuanto al calado del PTA
en la sociedad malaguena,
¢diria que se va logrando?

Alin hoy debemos seguir tra-
bajando para que todos los
malaguenos sepan qué es un
Parque Tecnoldgico y sobre todo
los beneficios que puede repor-
tarle a Malaga el PTA. No obs-
tante, entiendo gue el nivel de
conocimiento del PTA en estos
momentos es muy aceptable
gracias a las tareas de promo-
cion que se han llevado a cabo.
Creo sin embargo que igual de
importante es que los mala-
guefos sepan que a Malaga
empieza también a conocérse-
la en el exterior por su Parque
Tecnoldgico, cuando Méalaga es
una ciudad, una provincia, que
puede exportar muchas y sen-
sacionales imagenes, turisti-

cas, culturales, etcétera. En
cualquier caso, no nos debe-
mos dar por satisfechos y si,
por contra, debemos aprove-
char todas las posibilidades que
se nos ofrecen: el PTA debe
estar presente en todas las
campanas de promocién en el
exterior, en todas las grandes
ferias y salones nacionales e
interacionales que tengan rela-
¢ién alguna con su objeto.

&Y en la sociedad andaluza?

El empresario andaluz es
consciente de lo que los par
ques tecnoldgicos pueden
suponer, saben que en el pro-
ceso de modernizacion de sus
empresas, imprescindible para
la consecucion de una mayor
competitividad en el mercado,
necesitan de la mas moderna
tecnologia y ésta puede senvir-
sele desde un Parque como el
PTA.

Incluso a muchas empresas
se les ha facilitado su presen-
cia en este Parque por parte
del Gobierno Andaluz, al mar-
gen de las correspondientes

17
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ayudas, con iniciativas como el
edificio Bic Euronova o la apro-
bacion de un segundo edificio
vivero de empresas. Esto ha
llevado a los agentes sociales
a ver en el Parque Tecnoldgico
algo que repercute de forma
positiva en el entorno y favore-
ce el desarrollo econdmico. El
efecto expansivo de su desa-
rrollo llega a toda Andalucia, ya
que Andalucia puede benefi-
ciarse de ello.

La situacion politica vivida
en Andalucia en los iltimos
tiempos, con la famosa “pin-
za” y la falta de presupuestos,
¢ha beneficiado o perjudicado
al PTA?

El desarrollo y la consolida-
cion del PTA ha permanecido
ajeno a estas circunstancias.
El PTA es un proyecto definiti-
vamente consolidado, es una
realidad, y ello a pesar de que
tan so6lo han transcurrido tres
anos, y eso no tiene nada que
ver con las situaciones politi-
cas, aunque quiero dejar claro
gue, mientras desde el Gobier-
no Andaluz se ha apoyado sin
reservas al PTA, otros se han
dedicado a intentar poner zan-
cadillas, pero eso no se cir-
cunscribe exclusivamente al
PTA. Lo que si hay que tener
presente es que las actuacio-
nes que se han llevado a cabo
por parte de la Junta de Anda-
lucia han posibilitado en muy
buena medida este desarrollo.

¢Como cree que influiran las
proximas elecciones andalu-
zas y generales en el futuro del
PTA?

Como he observado ante-
riormente, el PTA es ya una rea-
lidad, esta consolidado, con lo
que resulta dificil creer que pue-
da verse perjudicado por cual-
quier tipo de factor externo. Si
entiendo que sigue siendo
imprescindible que el sector
pablico siga favoreciendo un

El consejero en una visita al parque.

Parque Tecnolbgico de estas
caracteristicas, y que se siga
posibilitando desde la Admi-
nistracion la implantacion de
empresas en él. La Junta de
Andalucia debe, en este senti-
do, continuar con su papel acti-
vo a partir de ayudas y facili-
dades a las empresas y cana-
lizando los fondos y ayudas
europeas.

¢Cuanto ha crecido la indus-
tria auxiliar en tomo al Parque
Tecnologico?

Resulta dificil cuantificar la
dinamizacion de la industria pro-
vincial como consecuencia de

la instalacion de empresas en
el PTA. ST podemos apuntar, sin
embargo, como dato cierto, las
relaciones que se han puesto
en marcha entre las empresas
instaladas en el Parque y el res-
to de industrias de su entorno,
ya que las de reciente instala-

cion y las que se estan insta-
lando en estos momentos en
el PTA han venido pidiendo infor-
macién sobre las empresas
existentes en la provincia que
tienen capacidad para atender
sus demandas. Podemos afir-
mar que las subcontrataciones
estan funcionando y en el futu-
ro seguira siendo as.

¢Qué esfuerzo debe hacer el
PTA en los proximos ainos?

Lo he dicho anteriormente:
no nos debemos dar por satis-
fechos. EI PTA es una realidad,
pero hay que seguir avanzan-
do en ella. El objetivo final es
el de conseguir que la acumu-
lacion de tecnologia que se
genera en el entorno del PTA
pueda difundirse. Pero para ello
es necesaria la participacion
de los agentes econdémicos
locales, conscientes de que ello
les puede suponer aumentar
la competitividad y calidad de
sus productos. Desde la Admi-
nistracién se hace un impor-
tante esfuerzo: no hay que
pasar por alto la labor del Ins-
tituto de Fomento de Andalu-
cia, el IFA, configurada como
una agencia de desarrollo local
que presta asesoramiento inte-
gral a las empresas y estimu-
la proyectos de inversion, ade-
mas de favorecer la transfe-
rencia tecnolégica, la coopera-
cion interregional, etcétera.
Este esfuerzo debe llevar, esta
llevando de hecho, a generar
riqueza para Malaga y Andalu-
cia. Pero el esfuerzo debe ser
de todos, de todas las institu-
ciones plblicas y privadas.
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El efecto expansivo del Parque Tecnologico
llega a toda Andalucia y toda Andalucia puede
beneficiarse de ello
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COSTA BALLENA, PTA Y CARTUJA’93, JUNTOS
EN LA FERIA INMOBILIARIA MAS IMPORTANTE
DE EUROPA

Costa Ballena, el Parque Tec-
nolégico de Andalucia y Cartu-
ja'93 han participado juntos en
MIPIM 96, la Feria Inmohiliaria
mas importante de Europa,
teniendo presencia
en un stand “cor-
porativo” de la Jun-
ta de Andalucia.

El encuentro tuvo
lugar del 14 al 17
de marzo en Can-
nes, es un foro en
el que es obligado
estar para cualquier
proyecto que tenga
una  proyeccion
internacional, y en
el que han partici-
pado 2.200 com-
panias de 49 pai-
ses de todo el mun-
do.

La presencia en
MIPIM ha supuesto
la posible decision
de una importante
corporacién espa-
nola para implantar
un hotel de su cade-
na en Costa Balle-
na.

Maqueta de Costa Ballena (arriba).

Beatriz de Orleans-Borbon y Manuel
Barrios, de EPSA, en el stand de Costa
Ballena en MIPIM 96.

Costa Ballena es un proyec-
to concebido y disefiado des-
de el Consejo de Gobierno de
la Junta de Andalucia. Se tra-
ta, por tanto, de una iniciativa

pUblica sobre unos terrenos de
titularidad privada, concreta-
mente de la Compania Agrico-
la Torrebreva S.A., y conducida
por la Empresa Plblica del Sue-

lo de Anda-
lucia (EPSA).

Su objetivo, que fue disena-
do en el marco de un amplio
estudio sobre el desarrollo turis-
tico del litoral gaditano, segln
Pascual Arbona, director de la
Empresa Plblica del Suelo de
Andalucia, “prentende sentar
las bases de lo que el Gobier-
no Andaluz quiere que sea el

modelo de turismo andaluz del
futuro, propiciando, ademas,
uno de los proyecto motrices
de dicho desarrollo turistico de
cara al ano 2000".

De esa forma, y
en palabras de
Manuel Gandarias,
director de Relacio-
nes Externas, “el
proyecto se basa
en dos objetivos
fundamentales. El

sobre el mercado
espanol el concep-
to de RESORT ame-
ricano que, como
contraposicion al
concepto de aveni-
da residencial con-
tinua, paralela al
mary a orillas de la
carretera, que ha
hecho de la Costa
del Sol un indu-
dable polo de
atraccion turisti-
ca, con luces y
sombras, es una
urbanizacion inde-
pendiente del entor-
no gue contiene en
si misma una com-
pleta oferta turistica,
residencial y de ocio”.

primero es poner

Dicha oferta se com- °

pone de playa, golf y
escuela de golf, polo, vela,
tenis, hipica, bicicleta, paseoy
jogging, hoteles, zonas comer-
ciales y zona residencial (apar-
tamentos, adosados, chalets
individuales, etcétera).
Segln Manuel Gandarias,
“ese concepto ofrece en si mis-
mo y en union del atractivo cul-
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tural y gastrondmico de las ciu-
dades de su entorno, una posi-
bilidad turistica capaz de atra-
er a ciudadanos europeos que,
sin duda, van a descubrir en
nuestra bahia y en Jerez la
Andalucia auténtica, alternati-
va a la imagen cosmopolita e
interacional que ofrece la Cos-
ta del Sol”.

En cuanto al segundo objeti-
vo, Manuel Gandarias explica
que se trata “de potenciar, a
través de esa gran idea y pro-
yecto, con una inversion pabli-
ca de 12.000 millones de pese-
tas, la economia de la comar-
ca gaditana del Bajo Guadal-
quivir, con ciudades como Rota,
Chipiona y Sanlicar de Barra-
meda, insertas entre la Bahia
de Cadiz y las Tierras de Jerez
que, atravesando dificultades
econdmicas reales, constitu-
yen un entorno de indudable
potencial turistico”.

A la hora de definir Costa
Ballena, Manuel Gandarias ase-
gura que es “como reza en su
slogan publicitario, “El culto a
la vida”. El proyecto inmobilia-
rio y turistico formado por un
campo y una escuela de golf
disenados por José Maria Ola-
zabal, bordeando la playa, y por
toda una serie de actividades
deportivas caracteristicas de la
zona, como son la equitacion,
el tenis, la vela, etcétera, que-
dara disenado en el mas puro
estilo de los “resorts” ameri-
canos, en los que las viviendas
son Unicamente la “cascara”
de un producto mucho mas
amplio, una forma de vida, en
este caso un culto a la vida, y
por eso intervendran en su pro-
mocidn companias inmaobilia-
rias como SEINSA (Sociedad
Europea Inmobiliaria, SA), que
desarrolld la urbanizacion La
Moraleja en Madrid, o arqui-
tectos como Melvin Villaroel
Roldan, autor, entre otros
muchos proyectos, del Hotel
Puente Romano y, reciente-

Manuel Gandarias y Jose Antonio Garcia en la Sede del PTA.

mente, de “Marina de Puente
Romano”, en Marbella”.

Entre las principales ofertas
de Costa Ballena esta la rique-
za histérica y cultural de una
provincia que, como Cadiz, tie-
ne sus raices, por una parte,
en el Atlantico y, por otra, en el
corazon de la region andaluza
productora del Jerez y donde
se cria el toro y el caballo anda-
luz. Los vifiedos que dominan
el paisaje datan de la era roma-
na. Es una provincia con mas
de 30 kildbmetros de playas de
finisimas arenas con una idio-
sincracia y un particular carac-
ter de sus gentes que la hacen
Onica. Las fiestas de camaval
en Cadiz o El Puerto de Santa
Maria, la Feria de Sevilla, la del
Caballo de Jerez o las carreras
de caballos en la playa de San-
[Gcar de Barrameda son, por si
mismos, atractivos de enorme
interés.

En estos momentos, el pro-
yecto Costa Ballena se encuen-
tra en un interesante momen-
to. Ya se ha construido el cam-
po de golf de 18 hoyos par 72

disenado por José Maria Ola-
zabal, que estara listo para el
juego el proximo ano. La inver-
sion realizada mas la compro-
metida supera los 5.000 millo-
nes de pesetas, y la inversion
total prevista en infraestructu-
ra ascenderia a 12.000 millo-
nes. La inversion privada, des-
tinada a la construccion del pos-
terior desarrollo inmobiliario,
hotelero, comercial, etcétera,
ascendera por su parte a unos
80.000 millones de pesetas.




PRESENTACION DE LA SOCIEDAD
AXISALUD S.L. COMO SERVICIO
UNIFICADO DE SEGURIDAD Y SALUD

LABORAL DEL PTA

A 4

Isabel Campoy, Directora General de AXISALUD.

1 El pasado dia primero de marzo ha tenido lugar la presentacion de AXISALUD como la sociedad implan-
tada en el PTA para dar los servicios de prevencion y salud laboral a sus empresas asociadas, abriendo un
nuevo cauce comdn de relacion y comunicacion entre ellas y su personal empleado.

AXISALUD, empresa pionera y
vanguardista, elije el PTA para su
implantacion por entender, que las
empresas en €l ubicadas ejem-
plarizan y representan la calidad y
el bien hacer del sector empresa-
rial andaluz. El continuo avance
tecnolégico, el nuevo panorama
normativo, en coherencia con las
Directivas de la Unién Europea exi-
gen, que la empresa actual pro-
mueva y mejore el medio de tra-
bajo y proteja la salud de los tra-
bajadores, independientemente
del nivel alcanzado por ella.

La seguridad y salud laboral en
sus distintos aspectos, industrial,
laboral y medioambiental, se plan-
tea como un enfoque novedoso y
estratégico de toda gestion empre-
sarial, o también, como un valor
en st mismo que acrecienta la coti-
zacion de la empresa. Esta afir-
macion, es la que AXISALUD, pre-
tende inculcar en el conjunto de
empresas que constituyen ahora
y que en el futuro se consoliden,
como empresas de vanguardia de
nuestra economia andaluza, ya que
esta convencida que en los plan-
teamientos de la empresa actual,
el binomio calidad y competitividad
esta acompanado hoy dia, inexo-
rablemente de seguridad y salud
en el trabajo como un nuevo patron

0 moneda de cambio entre empre-
say trabajador, no sblo ya por las
razones aludidas de exigencias nor-
mativas, sino por estrictas razo-
nes de modernizacion de la propia
sociedad en sus relacioens coti-
dianas de convivencia.

En este sentido la implantacion
en el PTA de AXISALUD, pone a dis-
posicion de las empresas asocia-
das y con miras a su proyeccion al
exterior, una nueva faceta en las
relaciones empresatrabajador, en
el aspecto que mas le interesa a
la persona humana, esto es, su
propia salud o integridad fisica.

Para conseguir este objetivo, AXI-
SALUD como empresa de servicios
interdisciplinar, enfoca las presta-
ciones desde todos los aspectos
gue inciden en el reto planteado,
es decir, con un tratamiento inte-
gral en la empresa. Esto se tradu-
ce en los siguientes aspectos:

12) Poner en practica una medi-
cina de empresa, que efectle una
prevencién y control de la posible
enfermedad profesional y sopesar
las consecuencias psicofisicas y
ergondmicas que tanto mediatizan
la aptitud para elegir la persona
apropiada a un puesto concreto de
trabajo.

22) Relacionar y evaluar junto
con el &rea médica la repercusion
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AXISALUD como empresa de servicios
interdisciplinar, enfoca las prestaciones desde
todos los aspectos que inciden en el reto plan-
teado, es decir, con un tratamiento integral en

la empresa

bé
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AXISALUD esta convencida que en los
planteamientos de la empresa actual, el bino-
mio calidad y competitividad esta acompanado
hoy dia inexorablemente de seguridad y salud

en el trabajo

11

que tienen las condiciones ambien-
tales del proceso productivo, influi-
dos por los contaminantes fisicos,
quimicos o bioldgicos, mediante
las técnicas de la Higiene Indus-
trial.

39) Aplicar las técnicas de pre-
vencion del accidente de trabajo,

59) Elaborar, implantar y actuali-
zar sistemas y técnicas de control
de calidad dentro de las empresas.

69 Implantar sistemas de ges-
tion medioambiental evaluando su
impacto.

Con el convencimiento de llevar
a cabo estos objetivos satisfacto-

Nuevo centro de AXISALUD en el PTA.

mediante analisis y auditorias de
riesgos potenciales.

49) La formacién y la informacion
dentro de la propia empresa, que
motiven al conjunto humano a una
labor que le es com(n, su propia
salud.

riamente, se pone a disposicion del
sector empresarial andaluz, el ser-
vicio integral de prevencion AXISA-
LUD, formado por la union de dos
empresas que ya contaban con una
dilatada experiencia en los campos
profesionales relacionados.
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) La oferta del Parque Tecnologico de Andalucia ha trascendido desde sus dos puntos iniciales, esto
es la instalacion de grandes empresas y la posibilidad de la “incubadora” del Bic Euronova. La nue-
va oferta del PTA se extiende ahora al grado intermedio, es decir, a empresas auxiliares de las gran-

des companias que venian reclamando un espacio dentro del parque cerca de sus clientes.

Vista general de edificio.

El Parque Tecnoldgico de
Andalucia no es Gnicamente un

lugar donde radicar macro -

empresas de investigacion y
desarrollo, si bien éstas son su
razdn de ser primordial. No obs-
tante, a su calor han ido nacien+
do un buen grupo de empresas
proveedoras y auxiliares que

reclamaban un espacio cerca-
no al que ocupan aguellas que
suministran, pero sin tener la
necesidad de acometer gran-
des inversiones y construir una
parcela dentro del Parque.
Por ello se crea el Centro Tec-
noldgico de Industrias Auxilia-
res, un lugar donde, compar-

tiendo un espacio comin, estas
firmas pudiesen desarrollar su
trabajo disfrutando de todas las
ventajas infraestructurales y de
imagen que ofrece el PTA.

El Centro Tecnoldgico de
Industrias Auxiliares estéa cons-
truido en dos alturas, aprove-
chando un desnivel natural del

terreno. Asi, y con un proyec-
to de ingenieria realizado por
Sereland, se ha levantado un
edificio que contiene ocho
naves industriales y ocho ofi-
cinas, y en el cual se dara cabi-
da, en régimen de propietarios
o de alquiler, segin los casos,
auna serie de empresas que




El edificio esta construido en dos alturas.

por su actividad reguerian estar
presentes en el recinto del PTA.

Prueba de la necesidad de
este edificio y de su buena aco-
gida es el hecho de que antes

77

Antes de estar ter-
minada la obra ya
se habia ocupado el
espacio disponible

1

de estar terminada la obra ya
se habia ocupado el espacio
disponible. En total son trece
empresas dedicadas, en su
mayoria, a proveer a las gran-
des firmas instaladas en el
PTA, aungue también existen
otras cuyas actividades no
estan relacionadas con el sumi-
nistro a otras empresas insta-
ladas en el recinto.

Entre las primeras cabe des-
tacar las firmas Retelsur, Auco-
re y Proconet, dedicadas a la
telefonia y subcontratistas de
Alcatel; Siliplac, cuya labor se

circunscribe a la inyeccioén de
plastico y la fabricacion de tecla-
dos de silicona, y Dogor y ATE
(Andaluza de Técnicas Electro-
nicas), dedicadas a la infor-
matica, y subcontratistas de
Fujitsu, Alcatel y Hughes Micro-
electronics.

De entre las segundas pode-
mos destacar Cool & Sein, que
fabrica conductos de aire acon-
dicionado utilizando los Gltimos
avances tecnolégicos.

Ademas de esta firma, exis-
ten otras, como Ingenia y Pro-
cedimiento Uno, enclavadas en
el campo de la informatica y
mas concretamente en la crea-
cidn de software, o también
Verificaciones Industriales de
Andalucia, un laboratorio pro-
piedad de la Junta de Andalu-

LELIH

cia que certifica y controla pro-
cesos industriales.

En el Centro de Industrias
Auxiliares radicaran también la
firma King Buffet, que fabrica
mobiliario para hosteleria, y

Ocho naves y ocho oficinas alber-
ga este edificio.
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El éxito de este proyecto ha hecho que
los responsables del PTA estén calibrando
la posibilidad de realizar otro de similares

caracteristicas

11

Malaga Digital, que cubre el
campo de laimagen y la comu-
nicacion.

El presupuesto total de inver-
si6n supera los 1.500 millones
de pesetas, de los cuales 570
han sido destinados al capitu-
lo de obra civil. En lo referen-
te a creacion de empleo, se cal
cula en torno a 200 puestos
de trabajo.

El éxito de este proyecto ha
hecho que los responsables
del Pargue Tecnoldgico de
Andalucia estén calibrando la
posibilidad de realizar otro de
similares caracteristicas, si bien
la idea esta todavia en fase de
estudio. Lo que resulta indis-
cutible es que el Centro de
Industrias Auxiliares ha venido
a cubrir un hueco reclamado
por aquellas firmas que nece-
sitaban contar con los servicios
y ventajas que ofrece el Parque
Tecnolégico de Andalucia, pero
no disponian de recursos para
acometer por si mismas la
inversion necesaria para ins-
talarse de forma individual.

“El Ministerio de Indus-
trias, a través del programa
de Fomento a la Capacidad
Tecnologica, ha facilitado la
implantacion en el edificio
de una potente infraestruc-
tura Telematica capaz de
ofrecer a las empresas tan-
to los servicios telematicos
del PTA como otros nuevos,
incluido la conexion Inter-
net.”

23
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JOSE BLANCO “LO
IMPORTANTE ES SIEMPRE

DIFiCIL”

2 Es un signo inequivoco de madurez, de solidez, cuando alguien, antes de los cuarenta, ha llegado
a la conclusién de que “lo importante es siempre dificil”. Y eso le ocurre a José Blanco Arjona, 39
anos, madrileno, director general de Ingenia.

Desde hace tres afos y
medio José Blanco coordina las
lineas de negocio de su com-
pania, define la estrategia en
consenso con el consejo de
administracion, se ocupa de
los asuntos financieros y mar-
ca las directrices de un equipo
humano compuesto por 32 per-
sonas de las que el 95 por cier-
to son titulados universitarios.
En tres anos ha conseguido
duplicar la plantilla, lo que es
sinénimo de haber hecho cre-
cer la empresa. Y ese esfuer-
70 se le marca en la cara, espe-
cialmente en las ojeras, que
proclaman sin posibilidad de
error muchas horas de dedica-
cion y trabajo.
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En tres anos
ha conseguido
duplicar la plantilla,
lo que es
sinénimo de haber
hecho crecer la
empresa

11

Ingenia es una empresa dedi-
cada a servicios en informati-
cay telecomunicaciones, desa-
rrollo de software, formacion e
ingenieria. Dentro de ese mun-
do, este ingeniero superior de
telecomunicaciones se encuen-

tra en su elemento natural y
habla con absoluta normalidad
de conceptos que para el
comUn de los mortales suelen
resultar un completo galima-
tias. Pero él sabe de qué esta
hablando.

Su vida laboral comenzé, tras
obtener su licenciatura en la
Politécnica de Madrid, como
becario en el departamento de
bioingenieria del centro Ramon
y Cajal, donde estuvo un ano.
Después fue también becario
en Ericsson durante seis
meses y, desde alli, se integrd
en Secoinsa, que posterior-
mente seria Fujitsu Espana,
donde permanecidé hasta que
fue llamado para fundar Inge-
nia.

Su actual empresa tiene un
marcado perfil de servicio. Su
cliente tipo suele ser la peque-
na y mediana empresa, “que
tiene una voluntad final y una
necesidad de innovacion tec-
nolégica”. Podria decirse, de
forma coloquial, que Ingenia es
una empresa especializada en
“informatica a la carta”, es
decir, que al cliente se le pre-
para el equipo, el sistema ope-
rativo, los programas vy las uti-
lidades especificas que preci-
sa para el desarrollo de su tra-
bajo.

También se dedica Ingenia
al software de control de pro-
cesos y a los terminales de
informacion, como los puntos

José Blanco, Director General de
Ingenia.

de informacion municipal que
pueden encontrarse en varios
lugares de la ciudad. Ademas,
esta empresa explota el centro
servidor telematico del PTA ofre-
ciendo servicios de videocon-
ferencia, video produccion,
acceso a Internet, alquiler de
espacio telematico y, proxima-
mente, una base de datos de
informacion general.

Toda esta diversidad de tra-
bajos y proyectos deja a José
Blanco muy poco tiempo libre.
Pero el que disfruta lo dedica,

fundamentalmente, a su fami-
lia. Casado y con dos hijos, corn-
fiesa que le gustaria tener mas
tiempo para el deporte, y cuan-
do sus obligaciones se lo per-
miten, practica tenis, esqui y,
“especialmente, aquellos de
tipo individual, porque puedo
controlar mejor el tiempo”.

Aficionado a la literatura, a la
gue también dedica menos
ratos de los que quisiera, sus
preferencias se inclinan hacia
la novela contemporanea. Pero
su auténtica pasion, afirma, es
vigjar. Amante del arte, sus incli-
naciones van hacia la arqui-
tectura moderna y la pintura,
en especial Van Gogh.

Hombre de trato amable y
buen conversador, admira la
profesion periodistica en cuan-
to a “su perfecta organizacion.
El periédico sale todos los dias,
no hay retrasos, no hay excu-
sas ni posihilidad de fallos. Sal-
vo aquellos dias en que, por tra-
dicion, no se edita prensa,
todos los dias del ano, sin
excepcion, el producto esta en
la calle. Es algo realmente
admirable”.
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- Su cliente tipo suele ser la pequena y mediana
empresa, “que tiene una voluntad final y una
necesidad de innovacion tecnologica”

1




Construimos
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ALCATEL Parque Tecnolégico de Andalucia-
Construcciones Sando-una empresa

Malaga
netamente andaluza nacida en Malaga y de
Proyeccion Nacional-se configura hoy como
una de las empresas nacionales con mayor
proyeccion de futuro para el nuevo siglo.

El Grupo Sando ha desarrollado una cifra de
negocios en 1995 superior a 18.150 millones
de pesetas, que evidencia la importancia
economica del Grupo, su proyeccion y
perspectivas de liderazgo en relacién a la

economia andaluza en su area de actividad.
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IMAGENES DEL PTA

EL OBisro bE MALAGA, ANTONIO DoRrADO SoTO,
VISITO ALCATEL Y LA SEDE SociAL DEL PTA.

MIIEMBROS DE LA JUNTA DE GOBIERNO DE LA COFRA-
DIA DE “L.A CENA" VISITARON EL PARQUE.

LA EMPRESA EMERGENCIAS SANITARIAS RECIBIO EL
PREMIO NACIONAL DE ARTHUR ANDERSEN A LA INNO-

VACION EN LA GESTION Y ADMINISTRACION SANITARIA.

INAUGURADA LA SEDE DE LA IASP

El Presidente de la Asociacién
Internacional de Parques Tecno-
l6gicos, Lex de Lange, inaugurd
el 18 de diciembre la nueva sede
de la Asociacion en el Parque Tec-
nolégico de Andalucia.

Al acto de la inauguracion asis-
tieron la delegada provincial de
la Consejeria de Industria, Ana
Goémez; el presidente de la dipu-
tacion de Malaga y del Patrona-
to de Turismo de la Costa del Sol,
Luis Vazquez Alfarache; Javier
Laserna, director de la OTRI de
la Universidad de Malaga; José
Pagan, director provincial de Tele-
fonica, Manuel Quintana, direc-
tor comercial del Hotel Torre-
quebrada, y Felipe Romera, direc-
tor general del PTA.

Durante este acto, celebrado
en la Sede Social del Parque Tec-

Firma de convenios con la IASP.

nolégico de Andalucia, se firma-
ron los Acuerdos de Cooperacion
entre la IASP y las instituciones
mencionadas. Posteriormente,
el presidente de la IASP, acom-
panado de Felipe Romera, firmé
el Convenio de Cooperacién con
Celia Villalobos, alcaldesa de
Malaga, acto celebrado en el
Saldn de los Espejos del Ayun-
tamiento.

CELEBRACION EN EL PTA DE LAS JORNADAS HISPANO
FRANCESAS SOBRE APLICACION INDUSTRIAL DE LAS

MATEMATICAS.

PROMOCION DE LOS
PARQUES
TECNOLOGICOS

La Confederacion de Empre-
sarios de Andalucia (CEA), en cola-
boracién con la Consejeria de Eco-
nomia y Hacienda de la Junta de
Andalucia, celebrd en Madrid unas
jornadas con el fin de promocio-
nar internacionalmente los dos
Pargues Tecnolégicos de Anda-
lucia. Esta actividad tuvo lugar en
el seno de la Comision de Indus-
tria y Energja de la CEOE y estu-
vo dirigida a grupos empresaria-
les y a consultores especializa-
dos en el asesoramiento juridico-
econdémico a grupos empresaria-
les extranjeros con intereses
potenciales o efectivos en Espa-
na. En estas jornadas intervinie-
ron Antonio Carrillo, Director Gene-
ral de la CEA, Felipe Romera
Lubias, Director General del PTA
en Malaga y Antonio Criado Are-
nas, Presidente de la Asociacion
para el Desarrollo del Proyecto
Cartuja’93.

EL PTA PARTICIPA EN EL PROYECTO TEN

El PTA participa en el proyecto
TEN (Red Telematica Europea de
Tele-Educacion), aprobado por la
Comisioén Europea dentro de [V
Programa Marco de |+D y dotado
con una aportacion comunitaria
global de 320 millones de pese-
tas para un periodo inicial de dos
anos.

En el proyecto participan, junto
con el PTA, la Fundacién para el
Desarrollo de la Funcion Social
de las Comunicaciones (Fundes-
co), el Colegio Oficial de Ingenie-
ros de Telecomunicaciones, el
Departamento de Telematica de
la Universidad Politécnica de
Madrid, Telefénica Sistemas de
Satélites, SIRE, FYCSA, KYAT-SYE-
CA, la Universidad de Tesalbnica,
el Centro de Investigacion de Inge-
nieria de Satélites de la Universi-

dad de Surrey (Inglaterra), el Cen-
tro Audiovisual de la Universidad
de Dublin, el Instituto Europeo
Audiovisual y de Telecomunica-
ciones (IDATE), el Centro de Edu-
cacion a Distancia de Staffords-
hire (Inglaterra), EUROPACE 2000,
Linha Verde de Portugal y VCM de
Holanda.

El proyecto supondra la crea-
cidén de una Red Telematica de
Tele-Educacion y Tele-Training
transeuroepo que unira las ciu-
dades de Madrid, Malaga, Lovai-
na, Tesalbnica, Lisboa, Guildford,
Dublin y Stafford, permitiendo a
través del modelo de clase virtual,
que estudiantes, profesionales y
empresarios participen desde sus
respectivas ubicaciones en un
total de 25 cursos impartidos por
los participantes en el proyecto.




PREMIO PARA INGENIA

La revista Ejecutivos ha pre-
miado a Ingenia, ubicada en el
Parque Tecnologico de Andalucia,
en Malaga, como la firma mas
destacada durante 1995 en el
sector de las comunicaciones. La
distincion, de ambito estatal, vie-
ne a recompensar el esfuerzo de
un grupo de investigadores espe-

cializados en el desarrollo de soft
ware y aplicaciones muy ahorra-
tivas para todo tipo de empresas
y entidades. El producto mas
reciente de Ingenia se llama Inter-
conecta, un conjunto de aplica-
ciones para optimizar las comu-
nicaciones de cualquier empre-
sa.

DOS NUEVAS EMPRESAS SE INSTALAN
EN EL PARQUE

Dos nuevas empresas, Dise-
nos y Productos Electronicos, S.A.
—que invertira 400 millones en
una fabrica de 1.500 m*~y la
Empresa Plblica de Emergencias
Sanitarias —que invertira 215
millones en sus nuevas instala-
ciones, que ocuparan 1.952

metros cuadrados— han formali-
zado la adquisicion del derecho
de superficie de las parcelas del
Parque Tecnoldgico en que cons-
truiran sus nuevas instalaciones.
En ambos casos, el PTA cede el
derecho de superficie por 75
anos.

EL CONSEJERO DE PRESIDENCIA COLOCO LA
PRIMERA PIEDRA DE LA NUEVA ESCUELA
INFANTIL DEL PTA

Colocacion de la primera piedra de la nueva escuela en el PTA.

Luis Plahas, consejero de Pre-
sidencia de la Junta de Andalu-
cia, colocd, el pasado dia 20 de
diciembre, la primera piedra de
la nueva escuela infantil que se
abrira en el Parque Tecnhologico
de Andalucia.

La nueva escuela tendra capa-
cidad para 80 ninos de trabaja-
doras de empresas instaladas
en la tecnopolis.

El consejero de presidencia
puso esta escuela como ejem-
plo de la politica desarrollada por
su Consejeria en favor de la igual-
dad de la mujer, y asegurd que
no iba a permitir que nadie obs-
taculizase esa labor, en alusion
al conflicto que le enfrentd con
la Diputacion provincial de Mala-
ga por el cese de la directora del
Centro de la Mujer.

LA NATURALEZA EN EL PTA

En el PTA, entre su abundante flora, se encuentra el Granado.

Esta planta pertenece a la familia de las Puniaceas. Género que
comprende una sola especie: Plnica granatum, siendo su origen el
lejano y medio oriente.

Las flores son de color escarlata y en forma de embudo con los
bordes ondulados o rizados. Los frutos en balausta, granadas divi-
didas en celdas que contienen muchas semillas protegidas por una
pulpa dulce o acida y jugosa, transparente, de color granada o rosa.

Los frutos gozan desde muy antiguo de un significado lleno de augu-
rio de fecundidad y prosperidad, por su gran cantidad de semillas.

Se cree que los fenicios extendieron la granada por toda la cuen-
ca mediterranea.

El origen del nombre cientifico Plnica, algunos expertos lo derivan
de “punicus=cartaginés” porque antiguamente se creia que el gra-
nado procedia del Norte de Africa y que las mejores variedades de
fruta se cultivaban cerca de Cartago. Otros dicen que viene de “puni-
cus=rojo” por el color de sus flores y frutos. el adjetivo “granatum”
se refiere a las numerosas semillas de su fruto.

Ademas del consumo en fresco de sus semillas, el granado tiene
buenas propiedades curativas contenidas en la corteza de la raizy
de las ramas, donde existen varios alcaloides derivados de la piri-
midina, teniendo accidn antiparasitaria principalmente contra la Tenia
o solitaria.

Las flores rojas se pueden usar como astringentes y actlan bien
contra hemorragias intestinales. En polvo, echandolas sobre heridas
y llagas, las curan.

Las semillas sirven para preparar la bebida refrescante conocida
como “granadina”. El zumo debidamente preparado corrige el sabor
de algunas medicinas.

El fruto del granado da nombre a ciudades de Esparia y América,
siendo la principal la ciudad de Granada. De el nombre de Granada,
la ciudad andaluza, no se conoce el origen, aunque autores arabes
nos dicen que Granada viene de Granata, nombre hispano-atino que
significa esa fruta.

En aquellos tiempos eran muy abundantes los granados en esas
tierras y el gedgrafo arabe Yacub dice que la ciudad vista desde
una altura, con sus casa rojas, sus calles y sus plazas, se asemeja
a una granada abierta.

Los Reyes Catolicos pusieron una granada de oro en el escudo de
la ciudad, segln dice, por la abundancia de la fruta en esos lares.

Federico Garcia Lorca dedica unos versos a la granada, en sefal
del aprecio que sentia por ella.
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CONSTRUIMOS y CONSERVAMOS

carreteras, puentes y
avenidas, nuestro
empeno es crear
espacios donde la
funcionalidad y la
armonia se conjuguen.

Por eso nuestro
esfuerzo es conservary
mantener, para que
todo siga teniendo la
misma ilusion

Porque del primer dia.
construir no es Y el mismo
solo levantar aspecto.

edificios, o hacer
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PREMIO PARA NOVASOFT

La empresa Novasoft, S.L.,
nacida en el seno del Centro
Europeo de Empresas e Inno-
vacioén Bic Euronova, en el Par-
gue Tecnoldgico de Andalucia
en Malaga, ha sido galardona-
da con el primer premio de la lll
Edicion de los Premios a
Empresas e Instituciones Anda-
luzas, fallados el pasado dia 25
de enero en Sevilla.

La actividad de Novasoft se
ha centrado desde su consti-
tucién en el desarrollo e implan-
tacion de aplicaciones infor-
maticas destinadas al sector
sanitario.

Este premio no hace sino
reconocer la capacidad de inno-
vacion y desarrollo de Novasoft,
y muy especialmente su cola-
horacion en el desarrollo del pro-
yecto TASS (Tarjeta de la Segu-
ridad Social), en el gue han par-
ticipado la Tesoreria General de
la Seguridad Social, el Institu-

to Nacional de |la Seguri-
dad Social, el Instituto
Nacional de Empleo y el
Servicio Andaluz de Salud.

Novasoft, a la vez de
ser la empresa contrata-
da para el desarrollo del
aplicativo, fue la encarga-
da de la implantacién y
puesta en marcha del pro-
yecto piloto desarrollado
en Cordoba para su vali-
dacion por los organismos
que participaron en el pro-
yecto.

Este proyecto permitira
mejorar el area sanitaria
en actividades tales como
consultas, desviaciones
hospitalarias, gastos far-
macéuticos, servicios
externos solicitados, ges-
tion de bajas laborales, etcé-
tera.

Desde el punto de vista del
usuario, se reducira la demora

soft.

et

Entrega del premio a la empresa Nova-

asistencial y tiempos de espe-
ra, asi como se producira una
mejor gestion y proteccion de
su informacion médica al estar
ésta informatizada.

EL 061 PARTICIPA EN EL PROGRAMA MARCO DE I+D DE LA
UNION EUROPEA CON EL PROYECTO HECTOR

La Empresa Plblica de Emer-
gencias Sanitarias de Andalu-
cia (EPES), participa en el IV Pro-
grama Marco de 14D de la
Unidn Europea con el proyec-
to “Hector”, un sistema tele-
maético para la coordinacion y
gestion de empresas sanitarias.

En dicho programa copartici-
pan también nueve paises euro-
peos y mas de 40 empresas y
centros de servicio. La Unién
Europea cofinancia este traba-
jo en el campo de la telemati-
ca con un presupuesto inicial
de 1.178 millones de pesetas,
de los cuales 560 son sufra-
gados por la UE. En el proyec-
to participan Espana, la Repi-
blica de Irlanda, Portugal, Fran-
cia, Alemania y Grecia.

El proyecto “Hector” es un
sistema informatico muy avan-

zado que favorecera y mejora-
ra la asistencia que se ofrece
a los usuarios andaluces a tra-
vés del 061. Entre otros
muchos beneficios, esta red
permitira transmitir datos e infor-
macion clinica precisa para
atender a un enfermo median-
te la utilizacion de imagenes,
posibilitara la telepresencia vir-
tual de expertos médicos en el
punto de atencion al paciente,
reducira los tiempos de inter-
vencion en los equipos de emer-
gencia, garantizara la continui-
dad de la atencion médica, agi-
lizaré la actuacion ante una
situacion de emergencia, etcé-
tera.

Ricardo Vazquez Albertino,
vicenconsejero de Salud de la
Junta de Andalucia, dijo duran-
te la presentacion del proyecto

“Hector” que, desde el punto
de vista politico, “tiene una
importancia estratégica, pues-
to que favoreceré la puesta en
marcha de innovaciones tec-
nolégicas que mejoraran el
desarrollo social y repercutira
en el bienestar de los ciudada-
nos”. El viceconsejero hizo
especial hincapié en que lo fun-
damental con todas estas mejo-
ras sanitarias es gue se consi-
gue dar una atencion integral al
paciente.

Por su parte, Angel Garijo,
gerente de la Empresa Publi-
ca de Urgencias Sanitarias,
manifesto que el sistema tele-
matico supondra un gran apo-
yo para los centros de coordi-
nacion del 061, que dispondra
de una informacion que les faci-
litara la tarea.

LA “INCUBADORA”
DE EMPRESAS
ALCANZA LA PLE-
NA OCUPACION

La Incubadora de empresas
del Parque Tecnologico de
Andalucia ha logrado en sus
tres anos de actividad la casi
plena ocupacion de sus insta-
laciones destinadas a alquiler
y alberga en estos momentos
22 empresas que dan empleo
directo a 171 trabajadores. El
buen ritmo de ocupacion del
centro, creado para ofrecer
espacio de calidad y asesora-
miento integral en |a fase de
arranque a nuevas iniciativas
empresariales, llevd a sus res-
ponsables a acometer un
segundo edificio de caracteris-
ticas similares, que ofrecera en
poco plazo otros 7.000 metros
cuadrados.

Un equipo técnico evalla en
Malaga los proyectos innova-
dores y el seguimiento y apoyo
posterior en el caso de que se
implanten.

Tres anos es el periodo maxi-
mo de maduracion que se con-
sidera para la presencia de
empresas en las instalaciones
de la incubadora. A partir de
ese periodo, existe la posibili-
dad de reubicacion en el Par-
que Tecnoldgico.

El segundo edificio constitu-
ye, en ese sentido, la oferta
mas interesante de espacio ya
equipado para la reubicacion
de las empresas de servicio en

el Parque Tecnologico de Anda-

lucia.

Las empresas inquilinas del
Bic Euronova se mueven en un
amplio abanico de negocios.
Predominan las actividades de
comunicaciones e informaética,
seguidas de las de servicios y
asesoramiento tecnolégico.
Otros sectores presentes son
el médico-farmacéutico, los ser-
vicios juridicos, o la formacion.
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© Empresas instaladas en BIC- Euronova: Ingenia, Teletrunk Andalucia, A.S..T., Dicrolux, Procedimientos Uno, NovArt Design,
Andaluza de Técnicas Multimedia, E.S.E.S.A., Instituto Andaluz de Tecnologia, Apliforesta, Retelsur, Termoplasticos Andaluces,
Oikos Pharmaceuthicals, Juarez Mota Abo., Empresa Publica de «Emergencias Sanitarias», Cesica, D. y P. Electrénicos, OTRI, +D
Disefios Industriales, DMR Sistemas Tecnoldgicos, Ecu Gestion, Siliplac, Arcod, Versalio Software, Centro Tecnologico
Guadalhorce, King's Buffets y Centro enlace.

Recu Elektronik

Centro de Salud Laboral AXISALUD

@ Empresas de la Asociacion IDEA: Hughes Microelectronics Europa Espafia S.A., Alcatel-CITESA S.A., Siemens Matsushita
Components S.A., M-Capital S.A., Cetecom, Parque Tecnoldgico de Andalucia S.A., Telefonica Espaia S.A., Fujitsu Espana S.A.,
Compaifiia Sevillana de Electricidad, Asociacion al Servicio de la Investigacion y la Tecnologia, Promalaga, Digitall, Ingenia S.A.,
Asociacion de Ingenieros de Telecomunicacion, Air Liquide S.A., Predan S.A., Colegio Oficial de Aparejadores y Arquitectos
Técnicos de Andalucia Oriental, Universidad de Malaga.

~ Empresas en Centro Tecnol6gico de Industrias Auxiliares: Retelsur, Proconet, Siliplac, Cool&Sein, Dogor, A.T.E., Ingenia,
Verificaciones Industriales de Andalucfa, Procedimientos Uno, Aucore, Malaga Digital y King's Buffets.
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Aumente su Competitividad Reduciendo costes en Telecomunicaciones

e Integracién Voz e Soluciones RDSI e Acceso Remoto
+ Datos + Fax e Frame Relay e Teletrabajo

-
IngenlA Parque Tecnolégico de Andalucia. Ed. BIC-Euronova. Campanillas. 29590 Malaga
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Ingenieria e Integracion Avanzadas, S.A.  viww: httpsiwww ingonia pia.es




AREA DE EXTRAN/JERO DE UNICA/A

Unicaja hace mas
faciles sus negocios
con el exterior.

* Cobros / Pagos

* Financiacién

* Exportacion

* Importacién
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